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This paper aims at determining the economic value of historical neighborhood of 

Jolan in Hamadan city in Iran. The research method is an applied study and a 

descriptive-analytical argument. The statistical population is tourists in the historical 

neighborhood of Jolan, which was surveyed from 347 people randomly by 

questionnaire. We examined the determinants and their impact on various payment 

willingness using four models and multi-level ordered logistics method. 

  The results show that the stated willingness to one time payment is 40 thousand 

Tomans and the willingness to annually payment, as well as willingness to protect 

and prevent its destruction as a per capita tax are 24 thousand Tomans.  

Also, interest in visiting historical neighborhoods, education, and employment are 

the most important factors that can be considered. The results of the conditional one 

time payment model show that education, interest, and number of annual visits are 

factors that have influenced the approval or rejection of the specified limit (35,000 

Tomans). 
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Extended abstract: 

Introduction  

 Tourism, as the second largest field of service activity, is an important element for economic 

development and improving life in different human societies. Tourism, as the most dynamic 

economic and social activity, has grown and developed significantly. Also, tourism is considered 

as an effective activity for promoting the livelihood, employment, and the culture of countries. 

Economists have called tourism an invisible export, due to the importance of tourism industry in 

economic, social, and cultural development. In this regard, urban tourism is considered and 

analyzed in different fields.  A kind of urban tourism is visiting cultural and natural heritage. 

Cultural heritage includes works of art, architecture, and cultural achievements, as well as ideas, 

norms, and common understanding of the living environment inherited from the past. Historic 

districts, cities, and streets, which are considered as historical and cultural heritage, are now 

recognized as assets in need of protection. Therefore, protecting, maintaining, and revitalizing 

historical areas within the city, with economic incentives, makes these areas gain economic profit, 

on the one hand, and create an opportunity for effective protection, on the other hand. For this 

reason, these spaces provide more services to tourists than to local people, and therefore, culture-

based economy is currently an important part of the city's tourism economics. 

Background and innovation 

 Iran is among the top nine countries in the world in terms of having historical buildings and ancient 

places in cities, and in terms of ecotourism attractions, Iran is among the top ten countries in the 

world. The economic valuation of historical places has not been addressed and there is very few 

published studies on this topic in Iran, while this issue has been addressed in the economic 

literature. Also, dealing with the economic valuation of a historical neighborhood as a tourist 

attraction and the method applied in this paper are the innovation and pioneering. In this paper, we 

addressed the valuation of a historical neighborhoods of Hamadan city. The purpose of the study 

is to determine the economic and recreational value of Jolan Hamedan as a historical neighborhood 

using the conditional valuation method (CVM) and to specify the determinants of visitors’ 

willingness to pay based on four models. Therefore, the primary question is about the visitors’ 

willingness to pay. In this regard, we examined the determinants of willingness to pay. 

Purpose and method 

 In order to estimate the economic value of Jolan historical neighborhood, we utilized revealed 

preferences such as travel cost and conditional valuation method. The conditional valuation 

method is a widely used method in valuation studies which based on real data can provide better 

real values regarding the cost of regional trips. To quantify the benefits of goods and services, it is 

necessary to value them. Since the benefits of goods and services are in the form of economic and 

non-economic benefits, in their valuation, we need to consider both categories of benefits, which 

is called total economic valuation. The economic benefits of goods and services are often evaluated 

in the market and priced. However, the benefits of non-market goods and services such as public 

goods and non-economic benefits need to be assessed. To this end, both revealed preference 

method and stated preferences method used to evaluate the benefits. In the stated preferences 
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method, by designing a hypothetical market for a product without a price, people are asked about 

their willingness to pay (WTP) or their willingness to accept (WTA) in order to improve or not to 

improve the quality of their desired product.  WTP is to evaluate receiving benefits from goods or 

services, and WTA measures a person's willingness to give his assets. In this regard, the contingent 

valuation method is used to measure people's willingness to pay for environmental services and 

antiquities. In order to determine the effect of the determinants of willingness to pay, we utilized 

multi-level ordinal logistic and conditional logit models and Stata and EViews software. We 

conducted multi-level ordinal logistic method using cross-sectional data to estimate significant 

factors impacting on the willingness to make actual payments (expenses made), tax sources, 

willingness to pay annually for the protection of the historical neighborhood and willingness to 

pay once. We also conducted conditional logit model (CLM) to determine the factors affecting the 

willingness to pay based on the determined limit. The characteristic of the boundaries determined 

in the dependent variable is their status of zero and one. Therefore, according to the objective 

mentioned in the second method, the dependent variable (willingness to pay) is assigned the values 

of zero and one, based on which we used the econometric model of binary choice, i.e. a model 

with a binary dependent variable. 

Results 

 According to the results obtained from the questionnaires, in terms of frequency, more than half 

of the respondents are in the age group of 20 to 40 and 65% of them have university education, 

which shows that young and educated people visit the historical neighborhood. Also, half of the 

visitors have used a private car. It implies that the urban tourism managers need to provide the 

necessary infrastructure such as parking, signals, appropriate traffic routes, etc. to facilitate the 

visits of people using private vehicles. Among the results obtained from the three models, which 

analyzed the determinants of willingness to pay from tax sources, willingness to pay annually for 

the protection of the historical neighborhood, and willingness to pay once, the interest in visiting 

the historical neighborhoods in all three models was positive and significant. Also, the age, 

education and willingness to visit are significant in two models and have positive effects on the 

dependent variable. 
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میراث گران بهایی از  عنوانبهتاریخی یکی از ضروریات توسعه گردشگری شهری  یهامحلهحفظ و احیای 

، که منجر به نشاط و سرزندگی شهر در شودیمگذشتگان و بخشی از هویت تاریخی جوامع بشری محسوب 

تاریخی در جهت حفظ و  یهامحله. لذا رویکرد گردشگری شهری گرددیمراستای توسعه گردشگری پایدار 

ارزش  نییبه تعاین مقاله  است. رگذاریتأثر احیاء بافت تاریخی و همچنین منافع اقتصادی و درآمدهای پایدا

 صورتبه بوده و  یاز نوع کاربرد پژوهش . روشپردازدیممحله تاریخی جولان در شهر همدان  یاقتصاد

 تصادفی صورتبهکه  باشدیم جولانی خیگردشگران محله تار ،پژوهش یجامعه آمار ی است.لیتحل -یفتوصی

و روش لجستیک ترتیبی الگو  4از  یریگبهرهبا  نیهمچن شده است. ینفر در قالب پرسشنامه، نظرسنج 347از 

. به دلیل وجود است گردیده محاسبهانواع تمایلات پرداخت، بر  هاآنو میزان اثرگذاری عوامل   ،یچند سطح

 یریگاندازهرا با دقت بالاتر  مؤثرعوامل  تواندیمتمایل به پرداخت ها در سطوح مختلف، استفاده از این روش 

در صورت وجود، اثر کمتری بر خروجی مدل در این روش نسبت  اظهارشدهنماید. همچنین خطا در اطلاعات 

تومان و  هزار 40 اظهارشدهپرداخت  کباریبه لیآن است تما دهندهنشان جینتابه رگرسیون معمولی دارد. 

 24مالیات سرانه  صورتبهآن  یاز نابود یریجلوگسالیانه و همچنین جهت حفاظت و نیز به پرداخت  لتمای

 نیترمهم عنوانبهو اشتغال  لاتیتحص ،یخیتار یهامحله یبه تماشا یمندعلاقههمچنین  است. تومانهزار 

که تحصیلات،  دهدیمنشان پرداخت نیز  بارکیمشروط است. نتایج مدل  شدهمشخص عوامل اثرگذار

 شدهنییرد درخواست پرداخت مرز تع ای دییهستند که بر تأ یعوامل، سالانه دیتعداد دفعات بازدو  یمندعلاقه

 هستند. رگذاریتومان( تأث 35000)
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 مقدمه .1

و بهبود اقتصادی  ابزار مهمی برای توسعه ،خدماتیبزرگ رشته فعالیت دومین  عنوانبهگردشگری 

فعالیت اقتصادی و اجتماعی،  نیاتریپو عنوانبهجوامع مختلف بشری است. گردشگری در زندگی 

 .(53: 1399و همکاران،  ییرشد و توسعه چشمگیری داشته است)مولا

، اشتغال و اشاعۀ فعالیتی مؤثر برای رونق بخشیدن به وضعیت معیشت عنوانبههمچنین گردشگری 

اقتصاددانان به دلیل  کهیطوربه .(Kachniewska، 2015: 508) شودیمفرهنگ کشورها محسوب 

اهمیت صنعت گردشگری در توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کشورها آن را صادرات نامرئی 

 (. 4: 1391)شرزه ای و دلیری، انددهینام

و تحلیل  یموردبررسمختلف  یهانهیزمکه در  باشدیم موردتوجهدر این خصوص گردشگری شهری 

میراث فرهنگی  است. ، بازدید از میراث فرهنگی و طبیعیشهری یکی از انواع گردشگری. ردیگیمقرار 

، هنجارها و فهم مشترک محیط هاشهیانددستاوردهای فرهنگی و نیز و شامل آثار هنری، معماری 

 (.376: 1397رسیده است) طهماسبی زاده و کریمی اورگانی، که از گذشتگان به ارث است  زندگی

،  شوندیمدر نظر گرفته  یو فرهنگ یخیتار راثیم عنوانبهکه  یخیتار یهاابانیخو  شهرها ی،نواح

نگهداری و احیاء   ،حفاظتبنابراین . شوندیمحفاظت شناخته  یبرا ازیموردن ییدارا عنوانبهاکنون 

سودآوری  سوکیمناطق از  نیکه ا شودیم، باعث  یاقتصاد یهازهیباانگ،  یشهردرون یخیتار ینواح

 نیابه همین منظور، کنند.  جادیا مؤثرحفاظت  یبرا یفرصت گریکنند و از طرف د دایپ یاقتصاد

در حال حاضر اقتصاد بر  رونیازاو  دهندیمخدمات ارائه  یاز افراد محل شتریفضاها به گردشگران ب

 (.Yulu & Kapan، 2020: 15) مهم اقتصاد گردشگری شهر است یهابخشمبنای فرهنگ از 

که حفاظت  روندیمعناصر هویتی شهرها به شمار  نیترمهمتاریخی از  -میراث فرهنگیاز طرف دیگر 

. شودیمدشگری محسوب از اهداف مهم برنامه ریزان و مدیران شهری و گر هاآنو نگهداری و احیاء  

. محدودیت بودجه دولت و بالا بودن باشدیمدر حال حاضر این امر مستلزم تأمین منابع مالی کلانی 

، هامجموعهتوسعه ایی این  یهارساختیزمراقبت و نگهداری از آثار باستانی و نیز ایجاد  یهانهیهز

 (.38: 1398)بلالی و ابراهیمی، کندیم خاطرنشانلزوم تأمین مالی از طریق جانب بازدیدکنندگان را 

 شهرها، پیامد عدم توجه به فضای جادشدهیاهویتی  یهابحران، کاهش تعاملات اجتماعی و نیچنهم

و با هر دو در این راستا . (Behzad Far، 2008:77) هاستآنتاریخی و هویت اصلی  یهامحلهو 

در زمینه  یزیربرنامهتاریخی از ضروریات  یهامحلهحفظ و احیاء هدف اقتصادی و فرهنگی، 

که در  یاز اقدامات یکیگفت  توانیم ذکرشدهبا توجه به موارد همچنین . باشدیمگردشگری شهری 
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 یبرآورد ارزش اقتصاد رد،یانجام گ تواندیم یشناساندن مناطق مستعد گردشگر یو برا نهیزم نیا

 یعموم دیبازد یبرا یباستان یهامکان یسازامادهحفظ، حراست و  کهییازآنجامناطق است.  نیا

از  هیورود افتیدولت و در لهیوسبه طورمعمولبه نهیهز نیاست و ا نهیصرف هز ازمندین

محاسبه  ،یورود ینهیبهمبلغ  زانیو م نهیبه نهیهز نییتع ی، لذا براشودیم نیتأم دکنندگانیبازد

 (1394و همکاران،  یاست. )آزاد یضرور هامکان نیا یارزش اقتصاد

مایل تطبق آمارهای سالیانه سازمان جهانی گردشگری در بین انواع گردشگری، گردشگران بیشتر 

فرهنگی و محلات و  یهاجاذبهو  یخیو تارآثار باستانی  ازجملهتاریخی  یهاجاذبهدارند از آثار و 

. کندیمایفا  ر صنعت گردشگریآثار باستانی جایگاه مهمی د رونیازامناطق باستانی دیدن نمایند. 

 ( 1401)اپرا جونقانی و همکاران، 

تاریخی و بافت باستانی در شهرها جزو نه کشور نخست دنیا  یهیابنداشتن  ازلحاظدر این میان ایران 

(. 1399در میان ده کشور برتر دنیا قرار دارد )سایه میری و نظری،  یستیاکو تور یهاجاذبه ازلحاظو 

شده نداخته پر یخیمحلات تارارزشگذاری اقتصادی به موضوع  رانیدر اقتصاد ااست که  این در حالی

 موردتوجه یاقتصادادبیات موضوع در  نیا کهیدر حال باشدیماندک  اریمقوله بس نیا یهاپژوهشو 

جاذبه  عنوانبه یخیمحله تار کیدر قالب  یاقتصاد یپرداختن به ارزشگذارهمچنین . است قرارگرفته

در پژوهش حاضر به  .ردیگیمصورت بار  نیاول یمقاله برا نیدر ا شدهانجامو با روش  یگردشگر

همدان با ابنیه و بافت ارزشمند است.  شدهپرداختهتاریخی شهر همدان  یهامحلهارزشگذاری یکی از 

هزینه زا  تاریخی همدان یهامحله. حفظ رودیمبه شمار  تاریخی خود، پایتخت تاریخ تمدن ایران

تاریخی همدان  یهامحلهبا توجه به پتانسیل و اهمیت  رونیازاحفاظت و نگهداری(  یهانهیهزست )ا

هدف از این است.  شدهپرداختهاقتصادی و فرهنگی، در پژوهش حاضر به ارزشگذاری آن ارزش  ازنظر

 یگذارارزشبا استفاده از روش جولان همدان تاریخی  لهپژوهش تعیین ارزش اقتصادی و تفرجی مح

. باشدیمدر قالب چهار الگو  تمایل به پرداخت بازدیدکنندگانبر  مؤثرعوامل و ( 1CVM) مشروط

اصلی پژوهش این است که تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان چه میزان است. همچنین  سؤالبنابراین 

 .شودیمداخت بررسی تمایل به پر کنندهنییتعدر این راستا عوامل 

زیر است: پس از مقدمه، در بخش دوم ادبیات نظری و در بخش سوم،  صورتبهمقاله  یدهسازمان

است.  شدهپرداخته موردمطالعهاست. در بخش چهارم به معرفی منطقه  شدهارائهپیشینه پژوهش 

                                                 
1 Conditional Valuation Method 
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. پردازدیمپژوهش  یهاافتهی ارائهبخش پنجم اختصاص به بیان روش پژوهش دارد. بخش ششم به 

 است.  شدهپرداخته یریگجهینتدر بخش آخر به 

 ادبیات موضوع و پیشینه تحقیق .2

در کشورهای آسیایی و  ژهیوبهگردشگری شهری به دلیل رشد سریع اقتصادی و افزایش درآمدها، 

راستا  نیبرخوردار است. در ا یاژهیوافزایش رقابت بین کشورها برای بازاریابی گردشگری از اهمیت 

 شوندیم محسوبتاریخی و فرهنگی ، اغلب مقاصد گردشگری مهمی  یهاجاذبهنواحی شهری به علت 

ورزشی،  یهاومیاستادتئاتر،  یهاسالن، بناهای یادبود، هاموزههمچون  ییهاجاذبه.شهرها معمولاً 

: 1397)شری زاده و همکاران، گردشگرندتاریخی دارند که جاذب  یهامکان، مراکز خرید و هاپارک

39.) 

 سرتاسراز طرفی دیگر با توجه به اهمیت گردشگری در دنیای امروز و رقابتی شدن بازار گردشگری در 

با یکدیگر برای جذب گردشگران دارند )زال و  یاندهیفزاجهان مقاصد گردشگری رقابت  یمقصدها

دارای اهداف رفاهی و تفریحی بود اما  غالباًاگرچه گردشگری در ابتدا  رونیازا(. 44: 1399همکاران، 

 هافرهنگدر حال حاضر دارای اهداف اقتصادی و فرهنگی است و ابزاری برای تبادل و تعامل میان 

 عنوانبهعلاوه بر شناسایی و احترام به میراث فرهنگی جوامع  توانیمو گردشگری شهری را  باشدیم

تاریخی و فرهنگی  یهاارزشو حفظ و احیای  هاآنابل فرهنگی منجر به توسعه مدنی نوعی کنش متق

 (. 103: 1391پیشینیان دانست )امین زاده و دادرس، 

ایجاد  ازنظر بر آن مؤثرتاریخی و گردشگری و عوامل  یهامکانضرورت آگاهی از ارزش اقتصادی 

مناسب برای بهبود  یگذاراستیسعمومی و  یگذارهیسرمااشتغال، تولید، درآمد منطقه و همچنین 

مردم  یهاخواسته بر مؤثرعوامل  لیوتحلهیتجزهمچنین کیفی آن از اهمیت بسیاری برخوردار است. 

 یگردشگر مناطق یو کمبودها ازهاین ینیب شیپبه تواندیم یو اجتماع یاقتصاد نظرازنقطه

 هامکان نیو استفاده از ا دیبازد یاست که مردم برا یعوامل، ارزش نیا ازجملهکند.  یفراوان یهاکمک

بوده و مردم آن را اماکن  گونهنیا میجزء منافع مستق درواقعقائل هستند که  یگردشگر و مناطق

 .(1398و همکاران،  نژاد موریت)کنندیمابراز  پرداخت به لیتما ایمبالغ  انیباب

گردشگران در شهر، به  فراغتاوقات  گذران ازینگردشگری موفق خواهد بود که علاوه بر رفع  درواقع

 بافرهنگمقوله شناخت و درک معنا و تاریخ آن شهر پاسخگو باشد. بنابراین گردشگری شهری امروزه 

با  ییهامکان نیچنهم (.63: 1398و همکاران،  فیروزآبادی اسحاقیهاست) خوردهگرهو هویت شهرها 

در بازار  خود یراثیمنابع م لیکه به دل هاستمدت عرضهقابلو  فردمنحصربه یفرهنگ راثیم
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 390) کندیمصدق  یخیتار یدر مورد شهرها ژهیوبهامر  نیهستند. ا یرقابت تیمز یدارا یگردشگر

:2020 ،Lak and et al). 

مقاصد گردشگری مکان عرضه سرمایه گردشگری هستند  عنوانبهفرهنگی  یهامحلهدر این میان 

قرار  یالمللنیبکه هویت متمایز جامعه مقصد را برجسته و مورد تشویق بازدیدکنندگان داخلی و 

 (. 72: 1395، یینوقلعه)خان محمدی و دهندیم

که نمادی از  باارزشمعماری، فرهنگی و بناهای  یهاجاذبهمحدوده بافت های تاریخی به علت وجود 

، خود نوعی از مقاصد مهم گردشگری باشدیمشرایط اقتصادی و اجتماعی و اعتقادی دوران قدیم 

 یمهم دهیمقصد پد ری، تصونیعلاوه بر ا(. 512: 1397اقدم و همکاران،  یخضر لو)شوندیممحسوب 

 .(Güngör & Uysal، 2019: 192) است یگردشگر یهاجاذبه تعیینو  یگردشگر پویایی یبرا

فرهنگی منجر به حفظ و استفاده مجدد از  -تاریخی  یهامحلهدر این راستا حفاظت و احیای 

خواهد شد.  وکارکسبتاریخی محله و ترویج و توسعه فرهنگ محلی و تشویق و توسعه  یهاساختمان

، اکنون  شدهواقعشهر  یدر منطقه داخل شتریکه بی خیآثار تار و هامحلهی ایو اح یبازسازبنابراین 

 یشهر یدر گردشگر یاساس ینقش و  است یشهر یزیربرنامه یهااستیساز  ریناپذییجدا یبخش

 .(Chandan & Kumar، 2019: 76) .دارند

منابع  نیتریاصلیکی از  تواندیمصنعت گردشگری نمادی از هویت فرهنگی است که  نکهیباوجودا

گردشگری وجود بناهای تاریخی علاوه بر آنکه ابزار مهمی در انتقال  از منظر صنعتو  درآمد هم باشد

بالایی را نیز در خود دارد.  ییزااشتغالدرآمدزایی و  یک شهر است، پتانسیل گذشتهفرهنگ 

و در آستانه حذف از  اندشدهواقعبخش قدیمی شهرهای ما، امروز در معرض تهدید جدی ، وجودنیباا

 (.65: 1398و هاشمی،  یمؤمن)اندقرارگرفتهسیمای شهرها 

در توسعه منابع گردشگری برای دستیابی به  هادولتدر الگوی توسعه سنتی گردشگری،  نیچنهم

 تنهانهتوسعه گردشگری در بافت های تاریخی  نیبنابرا. اندبودهمنافع عظیم اقتصادی بسیار فعال 

بلکه منجر به رونق اقتصادی و پویایی اجتماعی در مراکز شهری و  شودیم هاآنباعث حفظ و احیاء 

 یناش یاقتصاد راتیتأث (. از طرفی54: 1399)حسینی تهرانی و همکاران، شودیمبافت های تاریخی 

: 5) همراه است یورود یهانهیهز قیاز طر یمعمولاً با درآمد مرتبط با گردشگر یراثیم یاز گردشگر

2019 ،Zarlenga & Morató).  در راستای تکمیل و تقویت زنجیره  تواندیمبخصوص این موضوع

 هایفروشخرده، کنندگانعیتوز، کنندگانلیتبد، کنندگاننیتأممنبع، بخش گردشگری شامل  نیتأم

در ارتقاء سطوح  تواندیمتاریخی  یهامحلهاحیاء  گریدانیببهاثرگذار باشد.  کنندگانمصرفو 
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بخش گردشگری کمک نماید. )دهقان خاوری و  نیتأم، میان دستی و بالادستی زنجیره یدستنییپا

 (1400درخش، 

نابع گردشگری، است که با توجه به ارزش م شدهمطرحاخیر، این بحث  یهاسالراستا ، در  نیدر ا

اشته باشد. منافع بیشتری را برای جوامع به همراه د تواندیمحفظ منابع گردشگری  مدتیطولاندر 

(494  :2018 ،Pérez Guilarte & González.) 

یرا برخلاف گردشگری و اقتصاد مبتنی بر آن را صنعت سفید نامید ز توانیمبا توجه به این موارد 

ثبات و طبیعت، موجب درآمد پایدار و با ستیزطیمحاغلب صنایع تولیدی، بدون آلوده نمودن 

 (1401. )اپرا جونقانی و همکاران، گرددیم

 یا طبیعی و انسانی مادی، یا سرمایۀ فیزیکی نوع؛ سه به را سرمایه معاصر، اقتصادی تحلیلگران

 یهانهیزمدر  مشهور پردازهینظر و استرالیایی اقتصاددان 1تراسبی. اندکردهتقسیم  یطیمحستیز

 است معتقد بارهنیدرا وی. کندیم فرهنگی معرفی را سرمایه چهارم نوع هنر، و اقتصاد، فرهنگ

 اقتصادی، ارزش نوع هر دارا بودن افزون بر که شودیم تعریف دارایی نوعی عنوانبهفرهنگی  سرمایه

 یهاشکلدیگر  و فرهنگی سرمایه میان اصلی تفاوت. هست نیز ارزش فرهنگی کنندهنیتأم یا ذخیره

)بیدرام  .ندیآفریمارزش فرهنگی و هم ارزش اقتصادی  هم سرمایه، نوع این که است این در سرمایه

  (1393و همکاران، 

گردشگری این است که منافع اقتصادی حاصل از  یهاجاذبهنکته حائز اهمیت در منافع حاصل از 

واقعی  یبرداربهرهاز مصرف یا بازاری  یهاارزش. رندیگیمقرار بازاری و غیر بازاری  دودستهدر  هاآن

، به ظرفیت کالا یا خدمات در ایجاد شوندیماز تولیدات و خدمات مشخصی از آن اماکن مشتق 

را  ییهاارزش، غیر بازاری یهاارزش. در حالیکه پردازندیمرضایت برای گزینش و نیازهای انسان 

برای مصرف ارتباطی  اهآنیا حتی با انتخاب  ادشدهیکه با مصرف واقعی کالاهای  کنندیممطرح 

 دهندیمذاتی هستند که رجحان و گزینش افراد را نشان  یهایژگیو منزلهبه ییهاارزشندارند. چنین 

 توانیم یآسانبهرا بازاری  یهاارزش، گویای همدلی، رعایت حقوق و یا رفاه هستند. حالنیدرعو 

 یهاارزشدخالت داد اما محاسبه  یریگمیتصمکرد و در فرآیندهای  یریگاندازهبازاری  یهامتیباق

 یهاروشهمراه هست که بایستی از  ییهایدشواربه دلیل نبود امکان مبادله در بازار با بازاری  غیر

. این روش باشدیممشروط  یگذارارزش، هاروشبهره برد که یکی از آن  هاآن یریگاندازهدیگر جهت 

 یاگسترده طوربه یبازار ریغ یهاارزشجهت محاسبه تمایل به پرداخت افراد برای برآورد 

                                                 
1 Throsby 
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(. تمایل به پرداخت یک معیار برای ارزیابی 1400است. )اسکندری نسب و همکاران،  شدهاستفاده

. ت کندبرای بهبود کیفیت کالا یا خدمات محیطی پرداخ خواهدیممیزان ورودیه ای است که فرد 

(2007 ،Marta-Pedroso) تمایل به پرداخت افراد برای خدمات  یریگاندازه. در این راستا، برای

  (.1391)خاکسار آستانه، شودیممشروط استفاده  یگذارارزش محیطی و آثار باستانی از روش

مورد توسعه و حفظ  یهانهیزمفعال در  طوربهمشروط  یگذارارزشروش  یهاپژوهشبنابراین، 

فظ حتوسعه و  در زمینه توسعه گردشگری است. موردتوجه، که همیشه شودیماستفاده مطالعاتی 

 اماکن گردشگری 

 مطالعات داخلی . 1-2

( در پژوهشی به تعیین ارزش اقتصادی مکان تاریخی هگمتانه با روش تمایل به 2020رضایی )

متوسط  طوربهاز هگمتانه  دیبازد یگردشگران برا لیتما زانیم( پرداخته است.  WTP 1پرداخت )

 الیر 50000تا  25000 نیب یخیمکان تار نیاز ا دیبازد یپول برا زانمی حداکثر و شده برآورد

هگمتانه کمتر از سطح  یخیو محافظت از مکان تار دیبازد یگردشگران برا لیاست. تما شدهیابیارز

به  هاآن لیافراد در تما لاتینشان داد که درآمد خانوار و تحص قیتحق جینتاهمچنین . استمتوسط 

، نوع گردشگر ، جنس ، سن  یشغل تیو وضعاست  مؤثرهگمتانه  یخیمکان تار یبرا نهیپرداخت هز

 .باشدینم مؤثر، پرداخت یبرا دکنندگانیبازد لیتما در تأهل تیخانواده و وضع ی، تعداد اعضا

 جهاننقش دانیم انهیسال یو حفاظت یمطالعه خود به ارزش گردشگر( در 1393)ی و موسو یرجب

درصد  5/94 ،هاافتهیپرداختند. براساس  مشروط یگذارارزشاز روش با استفاده اصفهان 

 5/68و  جهاننقش دانیم یاز مجموعه بناها دیبازد یبرا یحاضر به پرداخت مبلغ دکنندگان،یبازد

به پرداخت  لیهستند. بر اساس تما جهاننقش دانیحفاظت از م یبرا یدرصد، حاضر به پرداخت مبلغ

و ارزش  یگرارزش گردش،جهاننقش دانیم یاز مجموعه بناها یداخل دکنندگانیافراد و تعداد بازد

. دیآورد گردبر الیر ونیلیم 465920و  12630از  شیب بیبه ترت جهاننقش دانیم انهیسال یحفاظت

نزد  جهاننقش دانی( میو حفاظت یگردشگر یهاارزش)مجموع  یارزش اقتصاد جهیدرنت

 .دیبرآورد گرد الیر ونیلیم 478550 یداخل دکنندگانیبازد

مجموعه  یبازارریغمشروط، ارزش  یگذارارزش( با استفاده از روش 1395)و ابراهیمی  یبلال  

به پرداخت افراد  لیتما نیانگیکه م ه استهمدان را برآورد کرد نایس یآرامگاه بوعل یفرهنگ-یخیتار

                                                 
1 Willingness to Pay 
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 6810720000 ز،ین نایس یآرامگاه بوعل انهیسال یگذارارزشو  الیر 24324مکان، معادل  نیدر ا

 متیو ق انهیدرآمد ماه ،یتمندیرضا زانیسن، م یرهایپژوهش نشان داد متغ جینتا .شد آوردبر الیر

 د.نبه پرداخت افراد دار لیبر احتمال تما یداریمعناثر  ی،شنهادیپ

 یگذارارزشبا روش  یشهر یگردشگر یهاجاذبه یابیارزبه ( 1396چپانه و همکاران) یدریح  

 یریگاندازهرا  تیلاج یونیمدل رگرسبا استفاده از به پرداخت  لیتما زانیمپرداخته و  "مشروط

 یحاضر به پرداخت مبلغ ،دکنندگانیدرصد بازد 68 که دهدیمپژوهش نشان  نیا جینتا . اندنموده

 دکنندگان،یبازد تیرضا ت،یجنس لات،یتحص زانیم یرهایهستند. متغ لیتفرجگاه شوراب دیبازد یبرا

 کهیدرحالبه پرداخت هستند،  لیعوامل مؤثر در تما ،درآمد زانیبعد خانوار و م ،یشنهادیمبلغ پ

 الیر اردیلیم72/18جاذبه  نیا یحیتفرارزش که  دهدیمنتایج نشان . نیست داریمعنسن  ریمتغ

 یمردم دارا یدر شهرها برا یعیطب یهاتفرجگاهآن است که   دهندهنشانهمچنین نتایج . باشدیم

 یهیتوج رندگانیگمیتصمو  گذاراناستیس یارزش برا نیهستند که ا یتوجهقابلو ارزش  تیاهم

حفاظت  یبرا نیو بالا بردن رفاه گردشگران و همچن داریپا یتوسعه گردشگر یتا برا کندیمفراهم 

داشته  داریپا یتوسعه گردشگر یدر راستا یکارآمدتر تیریمد ی،عیطب یهاجاذبه گونهنیا ستمیاکوس

 باشند.

و  یگلائل یهاپارک یستیارزش توربه برآورد ( در پژوهش خود 1397زاده و همکاران ) یشر  

 65که  دهدیپژوهش نشان م جیتامشروط پرداختند. ن یگذارارزشبا استفاده از روش  یباغلارباغ

حاضر به پرداخت  ی،پارک باغلارباغ دکنندگانیدرصد بازد 67و  یگلپارک ائل دکنندگانیدرصد بازد

 لات،یتحص زانیم ،یشنهادیمبلغ پ یهاری. متغباشندیم یستیتور یهاجاذبه نیاز ا دیبازد یبرا یمبلغ

به پرداخت  لیتما رشیاحتمال پذ درعوامل مؤثر ،تی، سن و جنسخانواربعد  ت،یدرآمد، رضا

متوسط ارزش  زانیم نیبا در نظر گرفتن ا دهدیمنتایج نشان  است. هاپارک نیاز ا دکنندگانیبازد

سالانه  یحیو ارزش کل تفر الیر اردیلیم 1.069.409.952.000 یگلسالانه پارک ائل یحیتفر لک

 .شودیبرآورد م الیر اردیلیم 63.894.732.000 یپارک باغلارباغ

دهکده  دکنندگانیبه پرداخت بازد لیو تما یاقتصاد یگذارارزش( به 1399و همکاران) عطار روشن

مطالعه نشان این  جینتا. اندپرداختهمشروط  یگذارارزش کردیباغستان کرج با رو یستیو تور یحیتفر

از دهکده  یحیاستفاده تفر یبرا یحاضر به پرداخت مبلغ، شدهیبررسدرصد افراد  3/73 دهدیم

 الیر 16914 /4دهکده  نیا یحیارزش تفر یبرا دکنندگانیبه پرداخت بازد لیهستند و متوسط تما

سالانه آن معادل  یحیارزش کل تفر نین. همچه استدیمحاسبه گرد د،یهر بازد یبرا

 ،وآمدرفت هر بار نهیو هز یشنهادیپرداخت پ زانیم یرهایبرآورد شد. متغ الیر11،840،080،000
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 یهاشیمطالعه در هفته، گرا زمانمدتتأهل،  تیپارک، وضع تیفیک یرهایو متغ یمنف یریتأث

نشان داد که مردم  جیاند. نتابه پرداخت داشته لیتما زانیمثبت بر م یریتأث ت،یو جنس ستیزطیمح

 یتوجهقابلبه پرداخت  لیتمازمینه  نیآگاه بوده و در ا یعیطب یو فضاها یجنگل یهاپارک تیبه اهم

 .دینما یاریدهکده  تیریو مد یزیرمسئولان را در برنامه تواندیوجود دارد که م

 مطالعات خارجی .2-2

 ی( توسط گردشگرانیلی)ش 2ایوالدوشهر  یارزش اقتصاد نییتع( به 2016و همکاران ) 1بائزمونته نگرو

. در این پژوهش از روش ارزشیابی مشروط اندپرداخته، کنندیم دیشهر بازد نیکه از ا اندپرداخته

د گردیده است. نتایج برآور کیپارامتر یهاکیتکنبه پرداخت با استفاده از  لیو تمااستفاده گردیده 

و  یبا گردشگران داخل سهیدر مقا یگردشگران خارج یبرا WTP که دهدیماین تحقیق نشان 

که سطح  دهدیمنشان  همچنین نتایج .باشدیمبالاتر  ،دارند یشتریکه درآمد ب یکسان یبرا نیهمچن

 .تاس هاآن دیبازد لیدل فیتوصدر  یداریمعن یرهایمتغ ،و منشأ گردشگران لاتیتحص

( با استفاده از مدل لاجیت به بررسی ارزش اقتصادی رودخانه سوانی 2017)و همکاران  3کایکو  

پرداخت تحت  یبرا یاهیحاش لیو تما حاتیترج یابیارزفلوریدا پرداختند. بدین منظور از روش 

 دهندگانپاسخ دهدیم. نتایج نشان اندکردهاستفاده  یشرط یمدل منطق کیاز و  مختلف یوهایسنار

حفاظت از خدمات  یهابرنامه یاجرا یبرا یمحل یدولت یهادستگاهسطح اعتماد را به  نیبالاتر

نه  مادر هر نقطه از حوضه، ا ییهابرنامه نیچن یو از اجرا اندداشتهابراز منطقه مذکور  ستمیاکوس

 2. همچنین متوسط تمایل به پرداخت هر بازدیدکننده حدود اندکردهبه خانه خود استقبال  کینزد

 به حفاظت از منطقه دارد. دهندگانپاسخ یمندعلاقه دهندهنشاندلار بود که 

سانگیران اندونزی  یمقصد گردشگر یبرا یارزش اقتصادبه تخمین ( 2018و همکاران )  4یسوبانت  

افراد به پرداخت  لیتماکه  دهدیم. نتایج نشان اندپرداخته مشروط یابیبا استفاده از روش ارز

برآورد  یاندونز هیروپمیلیارد  2. 756تا  اردیلیم 2. 219 نیب تیفیبهبود کجهت سالانه  یهانهیهز

پیشنهاد این تحقیق  .باشندیمو درآمد  تیجنس در پرداخت شامل مؤثرعوامل  . همچنینشودیم

حمایت از دولت محلی جهت بهبود وضعیت و کیفیت سانگیران به دلیل مزایای آن همچون سودآوری 

 اقتصادی است. یهاجنبهمنطقه از  یمندبهرهو 

                                                 
1 Báez-Montenegro 

2 Valdivia 

3 Chaikaew 

4 Subanti 
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مشروط به برآورد ارزش خدمات  یگذارارزش( با استفاده از روش 2020و همکاران ) 1کالفاس  

و  یمطالعه ارزش اجتماع نیدر ا. اندپرداختهاکوسیستم در فضای سبز شهری شهر فلورینا یونان 

 جینتا است. قرارگرفتهو تحلیل  یموردبررس CVMی با استفاده از روش سبز شهر طیمح یاقتصاد

و مشارکت  یمال تیبه حما لیما یدر نظرسنج کنندگانشرکتکه  دهدیمنشان  این پژوهش

 CVMکه روش  دهدیمنشان  جی، نتانیهستند. علاوه بر ا یشهر تیریمد یهابرنامهداوطلبانه در 

 .ردیقرار گ مورداستفاده یسبز شهر یفضا کیکل ارزش  یابیارز یبرا تیبا موفق تواندیم

 موردمطالعهمعرفی منطقه  .3

 عنوانبه غربی ایران و شهر همدان یهااستان، جزء لومترمربعیک 19025استان همدان با مساحت 

سیار ب(. همدان به دلیل داشتن مراکز تاریخی و دیدنی 1)شکل شماره باشدیممرکز این استان 

به تپه  توانیم پنجمین شهر فرهنگی و گردشگری کشور است، از آثار مهم تاریخی این شهر عنوانبه

دوران قبل از  همدان متعلق به نامهگنجهگمتانه که به دوران ماد و هخامنشی متعلق است، کتیبه 

آثار و  لام نام برد و، مجسمه شیر سنگی از آثار دوران قبل از اسنامهگنجاسلام در کنار آبشار زیبای 

ر و مردخای و ابنیه تاریخی بعد از اسلام بقعه خضر مربوط به قرن پنجم، گنبد علویان، آرامگاه است

ن همدان اشاره ، مسجد جامع همدان و بازار و میداباباطاهربرج قربان،آرامگاه بوعلی سینا، آرامگاه 

 (.89: 1399نمود)وهابیان و همکاران،

 
 (1400شهرستان همدان )منبع: باصولی و جباری،  . موقعیت جغرافیایی1شکل شماره 

                                                 
1 Kalfas 
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است  شدهیماجتماعی، اداری و سیاسی در کشور محسوب -همدان از زمان باستان مرکز اقتصادی    

(. در مطالعات اولیه 67: 1390مختلف بوده است)زارعی، یهامحله یریگشکلکه این عوامل منجر به 

است که در حال حاضر تعداد کمی از  شدهییشناسان محله در کتاب بازارهای ایران از همدا 42

شهر  باارزش یهامحله. محله جولان از اندماندهدر امان  هارساختیزمحلات قدیم از گزند توسعه 

 (.211: 1396که هویت و ساختار تاریخی خود را حفظ نموده است )تاجر و صحرایی،  باشدیمهمدان 

قدیمی شهر همدان است و جزء محلاتی است که در هسته اولیه شهر  یهامحلهمحله جولان یک از 

است. محدوده فعلی آن  قرارگرفتهاست. این محله در شمال شرق بافت کهن همدان  قرار داشته

مفتح و خیابان توپچی است و از محلات گسترده و دارای قدمتی بیش از  اللهتیبلوار آخیابان شهدا، 

زیستی درکنار تپه هگمتانه تا امروز  یهامحلهجولان جزء اولین  سایر محلات شهر است. محله

 باارزشیک محله  عنوانبهخانه باارزش تاریخی  18بنای عمومی و  5. این محله با دارا بودن باشدیم

 (. 357: 1393و همکاران،  سجاد زادهتاریخی است) ازنظر

 
 (1394پور و زارع، نقشه محله جولان همدان )منبع: صفایی  - 2شکل شماره 

. جولان اندشدهواقعبیشتر ابنیه تاریخی جولان مربوط به دوره قاجار هستند و در قسمت جنوبی محله 

 –خانه شریفی –خانه انجیل ناری  –خانه قرائتی  –: خانه صمدی ازجملهقدیم آن  یهاخانهرا با 

و « حمام جولان»عروف به . همچنین حمام قدیمی مشناسندیمخانه سیفی و ....  –خانه فیضی 

(. محله 1399)زارعی و همکاران،قراردادنددر داخل محله جولان « حاج زینل»مسجد تاریخی به نام 

بافندگی  یهاکارگاه شانیهاخانهکه جولاها )بافندگان( در آنجا مقیم بوده و اغلب در  یامحلهجولان 

با  یجوارهمت ارزشمند تاریخی، سنتی وجود داشته است. از مشخصات کلی محله جولان به باف
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و فاقد انتظام، فشردگی و ریزدانگی بافت، وجود حس  عرضکممحوطه تاریخی هگمتانه، شبکه معابر 

 (. 21: 1392تعلق محلی بالا در میان ساکنان و غیره اشاره کرد)سرداریان، 

 روش پژوهش .4

زمان و  ازنظرو  یفکی ،هادادهنوع  ازنظر ،یفیتوص ت،یماه ازنظر ،یهدف، کاربرد ازنظرپژوهش  نیا

است که از  یافراد هیشامل کل قیتحق ی. جامعه آمارشودیممحسوب  یدانمی ،هاداده یمکان اجرا

براساس فرمول  ی. حجم نمونه جامعه آمارکنندیم دیبازد محله تاریخی جولان در شهر همدان

ساده  ینمونه تصادف صورتبه نامهپرسش. دیگرد نیینفر تع 384درصد،  95 نانیکوکران با سطح اطم

 عیتوز 1399به دلیل کاهش روند مبتلایان به کرونا و افزایش بازدیدکنندگان در فصل زمستان سال 

که  انددادهپرسشنامه پاسخ  سؤال 22افراد به  برگردانده شد. نامهپرسش 347 نیبنیازاکه  دیگرد

تأهل،  تیوضع ت،یسن، جنس ازجملهیدکنندگان شامل خصوصیات اجتماعی و اقتصادی بازد سؤالات

 یتعداد روزها ه،ینقل لهیاعم از نوع وس هاآنلات، و مشخصات سفر یخانواده، شغل، تحص یتعداد اعضا

تمایل به پرداختشان در ابعاد مختلف  تیسفر و درنها یهانهیهز نیشده و همچن یسفر، مسافت ط

  .باشدیم یاقتصاد

آشکارشده  یهااز رجحان اقتصادی محله تاریخی جولانارزش  نیمنظور تخمبهابتدا  قیتحق نیا در  

و ضمن  شودیماستفاده  مشروط یگذارارزشسفر و رجحان اظهارشده مانند روش  نهیمانند هز

 یگذارارزش. روش شودیمزده  نیتخم یهمگان یکالا نیمؤثر بر ارزش ا یرهایمتغ ،ارزش آن نیتخم

بر  یمبتن شتریکه چون ب باشدیم یگذارارزش مطالعات در هاروش نیبردتراز پرکار یکیمشروط 

را ارائه  یواقع ریمقاد تواندیمبهتر  یامنطقه یسفرها نهیدر مورد هز ،یاست تا فرض یواقع یهاداده

 کند.

منافع کالا  کهییازآنجاکرد.  یگذارارزشرا  هاآن دیبا ریکردن منافع کالاها و خدمات، ناگز یکمّ یبرا

از  دودستهبه هر  زین هاآن یگذارارزشهستند، در  یراقتصادیغو  اقتصادیو خدمات در قالب منافع 

کالاها و خدمات اقتصادی  ع. منافندیگویمکل  یاقتصاد یگذارارزشکه به آن  شودیممنافع توجه 

 یابیارز یگذار متیباق، غالباً در بازار و شوندیمعرضه و تقاضا مبادله  انیکه در جر ییهاآن ،یبازار

و  یعموم یکالاها رینظ یبازار ریمنافع کالاها و خدمات غ یگذارارزش یی؛ اما بازار تواناشوندیم

رجحانات  یمنافع آن از دو روش کل یابیارز ین منظور برایرا ندارد. بد یراقتصادیغمنافع  نیهمچن

 .(1386و همکاران،  شجری)بهره گرفت توانیمآشکارشده و رجحانات اظهارشده 
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 به کهیمهنگا و واقعی دنیای در افراد یهاانتخاب تا شودیم تلاش ،آشکارشده رجحانات درروش

 آشکارشده، رجحانات گریدانیببه. شوند ه گیری انداز و شناسایی ،پردازندیمخطر  و ثروت مبادلۀ

 قیمت بازار، در افراد شدهانجام خریدهای بررسی طریق از را موردنظر خدمات و کالا منافع و ارزش

 (1400فر و همکاران،  دیمؤ. )دهدیم انجام

با یک  آن اطارتب از قیمت، فاقد یک محصول ارزشیابی که برای وجود دارد ییهاکیتکن روش، این در

 یک کالا دربارۀ افراد مشاهدهقابل رفتار عبارتی، از به. کنندیم استفاده بازار در قیمت دارای محصول

 رمبنایب و است، استفاده مرتبط بازار( )فاقد موردنظر خدمت و کالا با که بازاری خاص خدمت یا

روش  اصطلاحاً که هاکیتکن این. شودیم مشخص بازار محصول فاقد ارزش بازار، واقعی مشاهدات

یک. هدون یگذارمتیقش سفر و رو نهیهزروش : از اندعبارت ،اندشده نامیده میرمستقیغ یگذارمتیق

 ا رویدادی طبیعی یا میراثی خاص یک سایت به دسترسی بازدیدکنندگان یهانهیهزروش هزینه سفر، 

 اثری از یدبازد ازای به را سفر یهانهیهزپرداخت  به تمایل همچنین،. کندیم بررسی را فرهنگی

 .دهدیم قرار بازدیدکننده برای آن از حاصل منفعت طبیعی، مبنای یا میراثی

 مورد در افراد از قیمت، محصول بدون برای فرضی یک بازار طراحی ، بااظهارشدهرجحانات  درروش

کیفی  عدم بهبود یا بهبود منظوربه 2(WTA) افتشانیبه در لیتما ای 1(WTPپرداخت ) به تمایل

 خدمت یا یک کالا از حاصل منافع دریافت ارزیابی برای WTP. شودیم سؤال هاآن موردنظر محصول

 (1387، پور دیرش. )طلوعی و سنجدیم اشییدارا واگذاری به را فرد یک تمایل میزان WTAاست و 

 یهاروش جملهازاست.   متمرکزشدهمشروط بر ارزیابی تغییرات محیطی  یگذارارزشبنابراین روش   

و خدمات  ، برای تغییرات به وجود آمده در کالا (WTP)است که میزان تمایل به پرداخت یپرکاربرد

که تا چه  شودیم . از افراد خواستهکندیم یگذارارزشاز طریق پرسش از افراد  ماًیمستقمحیطی را 

 (. Lee, 2010اندازه آماده پرداخت هزینه تغییر خدمات محیطی هستند)

برای بهبود  خواهدیماست که فرد تمایل به پرداخت، یک معیار برای ارزیابی میزان ورودیه ای    

و  هایربرتمشروط، استخراج  یگذارارزشکیفیت کالا یا خدمات محیطی پرداخت کند. هدف روش 

، 2004:  74) پولی برای تغییر در منابع محیطی غیر بازاری است یهانهیزمفردی، در  یهاقهیسل

Chanel and et al). 

                                                 
1 Willingness to Pay 

2 Willingness to Accept 
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تمایل به پرداخت افراد برای خدمات محیطی و آثار باستانی از  یریگاندازهدر این راستا، برای    

 یابیمختلف ارز یهاروش ریاز سا شیروش ب نیا. شودیممشروط استفاده  یگذارارزش روش

که استفاده  دهدیمنشان  شدهانجام قاتیتحق شتریب یاست و بررس قرارگرفته مورداستفاده یاقتصاد

هدف از  یموارد برا شتریاست و در ب افتهیشیافزا یتوجهقابل زانیبه م 2008روش از سال  نیاز ا

ارزش  یابیارز نیمانند جنگل ، تالاب ، غار و همچن یعیطب یهادامنه جیوو تر یارزش اقتصاد نییتع

 یابیروش در ارز نیا یهاتیقابلاست که  یهی. بدرهیو غ یفرهنگ راثی، م یشهر یهاپارک یحیتفر

 قرار نگرفته است موردتوجهکافی  قدربهدر کشور ما  یشهر طیموضوعات مربوط به مح یاقتصاد

(2011 ،Izadi) . 

ی همچون آثار ارزشمند تیمقوله است که مطلوب نیا یابیمدل، ارز نیدرواقع علت استفاده از ا  

 یو حت یجهت ورود یاست که فرد گردشگر حاضر به پرداخت مبلغ یبه حدتاریخی  یهامحله

 نه؟ ایآن باشد  یداریدر جهت پا یمنبع گردشگر نیجهت استفاده و حفاظت از ا اتیمال

لجستیک ترتیبی  یهاروشبر تمایل پرداخت از  مؤثرتعیین و میزان اثرگذاری عوامل  یبراسپس   

است.  شدهگرفتهاستاتا و ایویوز بهره  یافزارهانرمو لاجیت مشروط و با استفاده از  1یچند سطح

 نیا یریکارگبهکه با  باشدیم یمقطع یهاو داده یچند سطحلجستیک ترتیبی  یالگو روش اول

شده(، منابع انجام یهانهی)هز افتهیتحقق یهابه پرداخت لیبر تما داریعوامل مؤثر و معن ،الگو

برآورد   بارکیبه پرداخت  لیتما حفاظت از محله تاریخی وبرای   انهیتمایل به پرداخت سال ،یاتیمال

. باشدیم مرتبهکی، تمایل فرد به پرداخت فقط برای بارکیمنظور از تمایل به پرداخت  شده است.

مداوم  صورتبهو  هرسالدر حالیکه تمایل به پرداخت سالیانه به مفهوم میزان تمایل به پرداخت در 

محسوب  تیجتوابع لاجدید از  نسبتاًچند سطحی که نوع  یبیترتلجستیک  ونیگرسروش ر. باشدیم

در  بیترت یگسسته و دارا ریمتغ کیوابسته  ریمتغطبق الگوی تحقیق حاضر  هاآنکه در  شوندیم

معمولی که در اکثر مطالعات  یهاونیرگرسمانند  نیگزیجا یهاروشتوابع نسبت به  نیطبقات است. ا

و با توجه  دارد یشتریب یهاتیمز ،است یکم کاملاً  یروشو   است شدهاستفاده هاآنقبلی مشابه از 

تعیین سطوح در این  .دهدیمرا ارائه  یترقیدقنتایج بهتر و  به تطابق روش با ماهیت متغیر وابسته،

افراد  اظهارشدهاختلاف میان کمینه و بیشینه مقادیر تمایل به پرداخت  یبندمیتقسمدل بر اساس 

 صورت گرفته است.

                                                 
1  Multilevel ordered logistic regression 
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 ی، براشودیمانجام  وابسته، با احتمال ریمتغ یبرا ینیبشیمقدار پ کهییازآنجادر الگوهای لجستیک 

 شودیمده استفا یتابعاز  ،یرابطه خط یجابهوابسته و مستقل  ریمتغ نیمشخص کردن مدل رابطه ب

 کیتابع لجست به نام یاز تابع کیلجست ونیرگرس درروش رونیازا. کندیم رییتغ 1تا  0که در حدود 

 زیر نشان داد: صورتبه توانیمکه شکل ساده آن را  شودیاستفاده م

𝑓(𝑥) =
𝑒𝑏0+𝑏1𝑥

1 + 𝑒𝑏0+𝑏1𝑥
 

سمت صفر  و با کاهش آن، تابع به کندیممیل  1تابع لجستیک به سمت  xطبق این تابع با افزایش 

با که  گرددیمفاده است تیجلا لیاز تبد توانیمدل، م نیا یبرآورد پارامترها منظوربه. کندیممیل 

 به دستترها برآورد پارام بر اساسمدل را  توانیآن م یو حداکثر ساز ییاستفاده از تابع درستنما

  آورد.

. شوندیمی تقسیم آن به انواع یهایبنددستهلجستیک بر اساس نوع متغیر وابسته و  یهاونیرگرس   

تنها دو گروه  ،رونیازا، باشدیم یدو وجه صورتبهوابسته  ریمتغی، دو وجه کیلجست ونیرگرسدر 

 )سه گروه و یچندوجهوابسته  ریمتغی، چند سطح کیلجست ونیرگرس کهیدرحال داشت. میخواه

 یبندروهگ بیترت ی،نوع مدل بند نیدر ااما مشکلی که وجود دارد این است که  .باشدیم(  شتریب

  .ردیگیمرا در نظر  یاسم اسیپاسخ، مق ریمتغ یمدل برا چراکه ،ندارد یتیاهم

حائز اهمیت است،  یبندگروهبرای رفع این مشکل و برای متغیرهای وابسته چندوجهی که ترتیب    

 یبیترت صورتبهپاسخ  ریکه متغ یزمان. گرددیماستفاده  یچند سطحی بیترت کیلجست ونیرگرساز 

 کیمدل لجست که از یجینتا جهیدرنتاستفاده کند.  هابیترت نیاز ا تواندیم کیمدل لجست باشدیم

 پاسخ را ری)که متغ یچند سطح صرفاً کیبه نسبت مدل لجست شودیمحاصل  یچند سطح یبیترت

 واهد بود.خ شتریب یرتوان آما یو دارا رتریرپذی( تفسردیگیمدر نظر  یاسم ریمتغ کی صورتبه

 یهانهیگزبه دلیل  یچند سطح یبیترت کیلجستگفت روش  توانیماز دیگر امتیازات این روش 

ابسته و ریعوامل بر متغ یدر خصوص نحوه اثرگذار شتریب لیقدرت تحلمختلف در تخمین و برآورد، 

ته باشد، در وجود داش ییخطااگر در ارائه اطلاعات  یبندسطح لیدل بههمچنین . دهدیم ارائهرا 

 یموردبررسموضوع  یخواهد داشت که برا یمعمول ونینسبت به رگرس یمدل، اثر کمتر یخروج

  هست. ترمناسبپرداخت(  لاتی)تما
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باشد که این روش جهت تعیین ( میCLM)1روش دوم تحقیق، استفاده از الگوی لاجیت مشروط  

شود. ویژگی مرزهای شده تخمین زده مییینتععوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت با توجه به مرز 

بنابراین با توجه به هدف مذکور ؛ باشدمی هاآنشده در متغیر وابسته، وضعیت صفر و یک بودن یینتع

دهد که بر متغیر وابسته )تمایل به پرداخت( مقادیر صفر و یک را به خود اختصاص می دوم، درروش

 استفاده دوتایی وابسته متغیر با الگویی یعنی 2وتایید ی انتخاباقتصادسنج الگوی این اساس از

 گردیده است.

 خود به را یک یا صفر مقدار که باشدمی 3موهومی متغیر یک پژوهش این وابسته در متغیر بنابراین   

با  هاییمدل از که شودمی پیشنهاد یک و صفر وابسته متغیر با الگوهایی بررسیمنظور به گیرد.می

 وجود مشکل اما شود؛ استفاده 7پروبیت و 6لاجیت ،5خطی احتمال مدل شامل 4تجمعی توزیع

 برای یک و صفر محدوده از مقادیر خارج بینییشپ احتمال توزیع، نبودن نرمال واریانس، ناهمسانی

 را خطی احتمال مدل از استفاده خطی، الگوی احتمال در𝑅2 بودن پایین چنینهم و وابسته متغیر

 دارای که پروبیت و لاجیت به موسوم هایمدل که شده موجب است. این مشکلات نموده محدود

 مورداستفاده مختلف الگوهای در ایگسترده طور به باشند،می یک و صفر مقادیر با وابسته کیفی متغیر

 گیرند. قرار

، شدهبینییشحتمال پگرفته و مقادیر ا های نرمال و لاجستیک بهرهمدل احتمالی لاجیت از توزیع    

شود. برای بررسی اینکه چه عواملی احتمال انتخاب یک گزینه را تحت تأثیر بین صفر و یک واقع می

خاب به صفات آن انتخاب آمده از یک انتدستشود که متوسط مطلوبیت بهدهند، فرض میقرار می

 .(76: 1394سوری، که برای افراد مختلف متفاوت است، بستگی دارد )

 پژوهش یهاافتهی .5

که یک بخش در مورد  شدهگرفتهدو بخش در نظر  تحقیق، اهداف براساس شدهیطراح پرسشنامه در

یدکنندگان از کویر در قالب سن، جنس، سطح سواد، شغل و ...است و بخش بازداطلاعات توصیفی 

                                                 
1  Conditional Logit Method 

2 binary 
3 dummy dependent variable  
4 cumulative distribution function 
5 linear probability model 
6 logit 
7 probit 
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ی مرتبط با سفر و هاینههزدیگر شامل سؤالاتی در زمینه انگیزه سفر، بعد مسافت، نوع وسیله سفر و 

یرهای وابسته شامل متوسط متغ شده است.یفتعرذیل  صورتبهمدل تحقیق است. متغیرهای تحقیق 

(، تمایل به پرداخت از منابع مالیاتی WTP_TC( )شدهانجامهای یافته )هزینهتحققتمایل به پرداخت 

(WTP_TX ،) خیحفاظت از محله تاریبرای سالیانه متوسط تمایل به پرداخت (WTP_Y و تمایل )

 باشند. ( میWTP_1بار جهت حفاظت از محله تاریخی )به پرداخت یک

ای که (، نوع وسیلهDISهمچنین متغیرهای مستقل شامل فاصله محل سکونت با محله تاریخی )  

(، وضعیت اشتغال TRAV(، تعداد همراهان در این سفر )VEHمسافرت با آن صورت گرفته است )

(، تعداد VACاند( )(، وضعیت اخذ مرخصی )برای این سفر مرخصی گرفتهEMP)یدکننده بازد

 یهامحلهبه تماشای  مندعلاقه(، TIMES(، تعداد دفعات بازدید سالانه )DAYهای مسافرت )روز

-(، انجام سفر در صورت افزایش هزینه )حاضر به بازدید مجدد در صورت افزایش هزینهINTتاریخی )

)در صورت پاسخ مثبت از متغیر  قبولقابل(، چند برابر شدن هزینه COSTیلی( )های سفر به هر دل

(، GEN(، جنسیت )MULTIها چند برابر شود حاضر به بازدید مجدد هستند( )قبلی اگر هزینه

تنها یا با خانواده سفر کردن  صورتبه(، EDU(، تحصیلات )AGE(، سن )MARوضعیت تأهل )

(ONLYتعداد اعضای خانواد )( هFAMILY( و شغل )JOBمی ).باشند 

 های توصیفی پژوهشیافته .5-1

محله  دکنندگانیبازدنفر از  347اقتصادی و اجتماعی  یهایژگیوابتدا در این قسمت به بررسی 

از گردشگران در  نامهپرسش 347. نتایج آماری حاصل از شودیمدر همدان پرداخته  شدهواقعجولان 

 5/54(در مورد شرایط متغیرهای فردی بازدیدکنندگان نشان داد که  1محله جولان )جدول شماره 

نفر را مردان تشکیل  158درصد از پاسخگویان شامل  5/45نفر زن و  189درصد از پاسخگویان شامل 

افراد با تحصیلات  گردشگر و 188درصد شامل  2/54سال سن شامل  40تا  20دادند. همچنین، افراد

را  دهندگانپاسخگردشگر، بیشترین میزان  168درصد شامل  4/48و لیسانس به میزان  پلمیدفوق

 1/48درصد از گردشگران پاسخگو، متأهل و  9/51 یموردبررس. در نمونه انددادهبه خود اختصاص 

پاسخگو دارای درصد گردشگران  2/26مشخص گردید که  1درشد مجرد بودند. طبق جدول شماره 

میزان اهمیت وضعیت شغلی در تمایل افراد  دهندهنشاندرصد کارمند بودند، که  3/19شغل آزاد و 

 تاریخی است.   یهامحلهبه گردشگری شهری 
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از عوامل تأثیرگذار در میزان تقاضا در مناطق گردشگری، دسترسی به آنجا است. طبق جدول شماره   

درصد از خودروی عمومی برای سفر  4/44ان از خودروی شخصی و درصد از بازدیدکنندگ 1/48،  1

 به محله جولان استفاده کرده بودند. 

 فردی یرهایمتغ ازنظر دهندگانپاسخآمار توصیفی  - 1جدول شماره 

 درصد فراوانی فراوانی  دامنه  ریمتغ

 زن  جنسیت

 مرد

189 

158 

5/54 

5/45 

 

 سن

 20کمتر از 

 40-20بین 

 60-40بین 

 60بیشتر از 

24 

188 

118 

17 

9/6 

2/54 

34 

9/4 

 سوادیب تحصیلات

 ابتدایی و راهنمایی

 دبیرستان و دیپلم

 و لیسانس پلمیدفوق

 و بالاتر سانسیلفوق

4 

13 

103 

168 

59 

2/1 

7/3 

7/29 

8/48 

17 

 مجرد تأهل

 متأهل

168 

180 

1/48 

9/51 

 

 

 

 

 شغل

 آزاد

 کارمند

 بازنشسته

 بیکار

 دارخانه

 دانشجو

 استاد دانشگاه

 آموزدانش

 فرهنگی

91 

67 

13 

13 

48 

51 

19 

5 

19 

2/26 

3/19 

7/3 

7/3 

8/13 

7/14 

5/5 

4/1 

5/5 

 

 

 

وسیله نقلیه 

 سفر

 عمومی

 هواپیما

 قطار

 سواری کرایه

 سواری شخصی

 بوسینیم

154 

2 

10 

12 

167 

2 

4/44 

6/0 

9/2 

5/3 

1/48 

6/0 
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 پژوهش( یهاافتهی)منبع: 

تاریخی  یهامحلهو  بافت تاریخی، منطقه تاریخی و یا منطقه میراث فرهنگیشامل بخشی از یک شهر 

، بناها و آثار ارزشمند معماری و تاریخی وجود دارد که دلیل هاساختماناست که در آن آن شهر 

 یهامحله یتحت حفاظت و صیانت قرار دارند بلکه بازدید از بافتها تنهانهارزش و قدمت تاریخی آن 

در این  .گذشتگان است بافرهنگگردشگران داخلی و خارجی برای آشنایی  موردعلاقهتاریخی 

 مندعلاقه هاآناز  8/9تاریخی بودند و  یهامحلهبه تماشای  مندعلاقهدرصد گردشگران  2/92پژوهش 

 تاریخی شهر نبودند.  یهامحلهبه بازدید از 

مالیات  عنوانبهبه اینکه سالیانه مبلغی را  با توجه"ه شد در راستای پژوهش از افراد پرسید  

 یهامحله ژهیوبهگردشگری تاریخی و  یهامکانو هیچ مبلغی از آن، خرج مجموعه  دیپردازیم

 یهااتیمالنظافت و .... به نظرتان چقدر از  –مرمت  -حفاظت یهانهیهز، برای انجام شودینمتاریخی 

درصد از افراد )بیشترین  6/40،  2، با توجه به جدول شماره  "سرانه بایستی در این مجموعه خرج شود

هزار تومان  15درصد موافق مبلغ پیشنهادی  9/34هزار تومان و  35تعداد( موافق مبلغ پیشنهادی 

تاریخی با بررسی نظرات  یهامحلهجهت حفظ و توسعه گردشگری شهری  نیچنهم. بودند

درصد  4/27هزار تومان و  25درصد افراد )بیشترین تعداد( موافق مبلغ پیشنهادی  9/59ردشگران، گ

 1/6نفر از گردشگران معادل  21دلخواه سالانه پرداخت نمایند و  صورتبههزار تومان  75افراد مبلغ 

 درصد، تمایلی به پرداخت مبلغی نداشتند.

پرداخت به جهت  بارکیآمار توصیفی تمایل به پرداخت مالیات سالانه، پرداخت سالانه،  -2جدول شماره 

 بازدید و حفاظت از محله تاریخی جولان

 درصد فراوانی فراوانی مبلغ پیشنهادی به تومان ریمتغ

 
 

 مالیات سالانه

 صفر )عدم پرداخت(

 هزار 5

 هزار 15

 هزار 35

 هزار 35بیش از 

10 

68 

121 

141 

7 

9/2 

6/19 

9/34 

6/40 

21 

 

 پرداخت سالانه

 

 صفر )عدم پرداخت(

 هزار 15

 هزار 25

 هزار  75

 هزار   75بیش از 

21 

9 

208 

95 

14 

1/6 

6/2 

9/59 

4/27 

4 
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پرداخت   بارکی

)به جهت 

 بازدید(

 صفر )عدم پرداخت(

 هزار 15

 هزار 35

 هزار  75

 هزار  75بیش از 

22 

197 

117 

5 

6 

3/6 

8/56 

7/33 

4/1 

7/1 

 پژوهش( یهاافتهی)منبع: 

پرداخت به جهت بازدید از محله  بارکیاز گردشگران برای  آمدهعملبه یهایبررسبا  طورنیهم  

هزار تومان  15نفر، موافق مبلغ پیشنهادی  197درصد افراد )بیشترین تعداد( شامل  8/56جولان ، 

نفر از گردشگران  22هزار تومان بودند و  35نفر، موافق مبلغ پیشنهادی  117درصد معادل  7/33و 

 آمدهدستبه(. طبق نتایج 2درصد، تمایلی به پرداخت مبلغی نداشتند) جدول شماره  3/6معادل با 

. باشدیمهزار تومان  40متوسط  طوربه بارکیبه پرداخت  لیتمابازدیدکنندگان  اظهارشدهاز اطلاعات 

از  یریبرای جلوگ انهیبه پرداخت سال لیهزار و تما 24 اظهارشده انهیبه پرداخت سال لیتماهمچنین 

 افتهیتحققهمچنین تمایل به پرداخت  .باشدیمسرانه  اتیتومان مال 24آن  و جهت حفاظت  ینابود

 . باشدیمتومان  1036660متوسط  طوربه

 
 یهاافتهی)منبع:  دکنندگانیبازد لاتیپرداخت در سطوح مختلف تحص بارکیبه  لیتما:  1نمودار شماره 
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دارای تحصیلات  دکنندگانیبازد، بیشترین گرددیم(مشاهده 1که در نمودار شماره ) طورهمان

پرداخت نیز متعلق به افراد با سطح  بارکیو بیشترین متوسط  باشندیمکارشناسی)لیسانس( 

 تحصیلات تکمیلی است. 

 
 پژوهش( یهاافتهی)منبع:  دکنندهیمشاغل مختلف بازد یبه پرداخت و فراوان لی(: متوسط تما2نمودار )

 نمیادر  یفراوان نیشتریبو کارمند، مشاغل آزاد  ی، افراد دارا2بر اساس اطلاعات نمودار   

 .هستسطح  نیبالاتراساتید دانشگاه و فرهنگیان به پرداخت  لیتما یول رادارند دکنندگانیبازد

 یچند سطح. نتایج تخمین مدل لجستیک ترتیبی 5-2

و با متغیرهای وابسته مختلف،  یچند سطحبه روش لجستیک ترتیبی  چهار الگودر این بخش  

و  STATA یافزارهانرممختلف این بخش با استفاده از  یهامدلاست. تخمین  شدهزدهتخمین 

Eviews است. الگویی که در آن متغیر  شدهانجامOWTP_TC  یافته ترتیبی تحقق)تمایل به پرداخت

متغیر وابسته لحاظ شده است، قادر است که ارزش اقتصادی  عنوانبه( شدهانجام یبندطبقهبر اساس 

 برآورد نماید. شدهآشکارهای محله تاریخی جولان شهر همدان را بر اساس روش رجحان

که  OWTP_1و  OWTP_TX ،OWTP_Yهمچنین در سه الگوی بعدی، متغیرهای وابسته   

و یا سالیانه  بارکی صورتبهتاریخی  یهامحلهمتغیرهای تمایل به پرداخت همچون حفاظت از 

 c، دهشاستفادهاست، در الگوهای  شدهگرفتهدر نظر  هاآنپرداخت و نیز پرداخت مالیات جهت حفظ 

شاغل بودن، جنسیت  معرف عرض از مبدأ الگو است. برای متغیرهای همراه با خانواده سفر کردن،
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بودن به بازدید  مندعلاقهبرای مردان، وضعیت تأهل برای متأهلان و نیز وضعیت اخذ مرخصی، 

منظور شده  1تاریخی، انجام سفر در صورت افزایش هزینه در حالت پاسخ مثبت، ارزش  یهامحله

 است.

 : نتایج چهار الگوی مدل لجستیک ترتیبی چند سطحی3جدول شماره
 owtp_1  owtp_y  owtp_tx 

 

 Coef. Prob Coef. Prob. Coef. 
Prob. 

gen 10/0 66/0 05/0 85/0 - 31/0  18/0 

age 35/0 06/0** 52/0 01/0 23/0 16/0 

edu 47/0 00/0 51/0 00/0 - 02/0  89/0 

mar 16/0 47/0 23/0 32/0 - 14/0  52/0 

job 04/0 35/0 - 02/0  68/0 - 01/0  80/0 

dis - 0009/0  03/0 - 0004/0  29/0 00/0 81/0 

only 29/0 30/0 - 14/0  60/0 09/0 74/0 

family - 20/0  00/0 - 04/0  60/0 - 01/0  85/0 

veh 07/0 16/0 09/0 09/0 12/0 02/0 

trav - 006/0  80/0 03/0 27/0 01/0 65/0 

emp - 03/0  90/0 - 77/0  01/0 -54/0 04/0 

vac 24/0 43/0 33/0 31/0 25/0 43/0 

day - 007/0  87/0 - 02/0  71/0 03/0 45/0 

inte 6/2 00/0 86/2 00/0 97/0 01/0 

times - 13/0  21/0 08/0 46/0 23/0 03/0 

cost - 09/0  81/0 - 13/0  74/0 64/0 07/0 

multi 59/0 00/0 40/0 03/0 22/0 19/0 

chi2 5/95  09/92  77/65  

Prob > 

chi2 
00/0  

00/0  00/0  

Pseudo R2 14/0  12/0  07/0  

 درصد 90** فاصله اطمینان  پژوهش( یهاافتهی)منبع: 
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گفت به لحاظ  توانیم رونیازااست.  داریمعن یبه لحاظ آمار هر چهار الگودر  chi-squareمقدار    

 است. اتکاقابل  توابع سه الگو ی،مارآ

فاصله، تعداد افراد سن،  لات،یسطح تحص یرهایمتغ ،اول یدر الگو شودیمکه مشاهده  طورهمان  

 زین نهیشدن هز چند برابردر صورت  دیو بازد یخیتار یهامحلهاز  دیبه بازد یمندعلاقهخانواده، 

گفت در الگوی اول، سطح  توانیم یداریمعندر قسمت ضرایب و با توجه به سطح  .اندشده داریمعن

 پرداخت اثر مثبت دارد.  بارکیتحصیلات بر تمایل بر سطوح بالاتر 

نمونه، یک سطح افزایش در تحصیلات بازدیدکنندگان منجر  عنوانبهگفت  توانیمبر این اساس    

، کردهلیتحصپرداخت دارند. بنابراین افراد  بارکیبرابر شدن افزایش در تمایلات افراد در  47/0به 

گفت شانس اینکه  توانیمو به بیان تابع لجستیک  اندداشتهپرداخت را  بارکیسطوح بالاتری از 

 . ابدییمزایش پرداخت بیشتری را داشته باشد با داشتن سطوح بالاتر تحصیلات، اف بارکیفردی تمایل 

 دورترند،این منطقه افرادی که از همچنین ضریب فاصله منفی شده است. این نتیجه بدین معناست    

 بهتاریخی و حتی اقتصادی آن،  یهاارزشبه  آن افراد نزدیک بهزیرا ، اندقائلارزش کمتری برای آن 

 یمندعلاقهواقف هستند. بنابراین در الگوی اول، متغیرهای تعداد افراد خانواده،  بیشتر ارتباطعلت 

 .اندشده داریمعنشدن هزینه نیز  چند برابرتاریخی و بازدید در صورت  یهامحلهبه بازدید از 

شدن  چند برابرو  یمندعلاقهدر الگوی دوم نیز متغیرهایی همچون سن، تحصیلات، اشتغال،    

 انهیمتوسط تمایل به پرداخت سالمتغیرهای مذکور بر متغیر  گریدانیببهدارند.  داریمعناثر هزینه، 

 داریمعناست، اثرگذاری  شدهفیتعرترتیبی چند سطحی  صورتبهی که خیبرای حفاظت از محله تار

 دارند. 

 دهندهنشانرا دارند که  طبق این نتایج افراد با سن بالاتر، تمایل به پرداخت سالیانه در سطوح بالاتر   

. در الگوی باشدیمافراد با سن بالاتر نسبت به فرد با سن کمتر  ازنظرتاریخی  یهامحلهبودن  ترمهم

 سالانه دیتعداد دفعات بازدی و خیتار یهامحله یبه تماشا یمندعلاقهسوم نیز که متغیرهای اشتغال، 

 دارند.  داریمعناثر 

 شدهانجام یهانهیهزاست. در این معادله  شدهارائه(4شماره ) در جدول( TC)نتایج مدل هزینه سفر    

 شده است. متغیر وابسته منظور صورتبهبازدید از محله تاریخی جولان  یبرا

 یچند سطح: نتایج مدل هزینه سفر با استفاده از روش لجستیک ترتیبی 4جدول شماره 

 
Owtp_tc     



 

 

 

 

 

 
 .......ارزشگذاری اقتصادی جاذبه تاریخی گردشگری و تحلیل عوامل موثر بر آن     

 

 

101 

 
Coef. Prob.  Coef. Prob. 

gen 16/0 46/0 veh 18/0 00/0 

age 44/0 01/0 trav 16/0 00/0 

edu 14/0 33/0 emp 69/0 01/0 

mar 10/0 63/0 vac 52/0 07/0 

job - 03/0  45/0 day 06/0 07/0 

dis 003/0 00/0 inte 69/0 05/0 

only 47/0  06/0  times 
- 02/0  82/0  

family - 04/0  54/0 cost 00/0 99/0 

multi - 13/0  39/0    

chi2 03/193     

Prob > 

chi2 
00/0     

Pseudo R2 1490/0     

 پژوهش( یهاافتهی)منبع: 

عوامل  گریدانیببه. دهدیمچند سطحی را نشان  افتهیتحقق یهانهیهزبر متغیر  مؤثراین الگو، عوامل 

ر این الگو این که البته د دهدیمتوسط بازدیدکنندگان را نشان  آشکارشده یهارجحانبر متغیر  مؤثر

ر این دمتغیر فاصله  شدن ضریب ثبتمتعریف گردیده است.  یچند سطحترتیبی  صورتبهمتغیر 

، اندهکردمجموعه مسافرت  دورتر به اینفواصل کسانی که از  چراکه باشدیممدل مطابق انتظار 

 .اندشده متحملبیشتری  یهانهیهز

)شانس( را نیز به دست  1موفقیت یهانسبت توانیمجستیک، همچنین به دلیل استفاده از مدل ل

 داریمعن( و برای متغیرهایی که owtp_1) 1موفقیت را برای الگوی  یهانسبتآورد. در اینجا نتایج 

 مشاهده نمود.  توانیمشده است،  1از  تربزرگشده و این نسبت 

 پرداخت بارکیموفقیت الگوی  یهانسبت: 5جدول شماره 

 
Odds 

Ratio 
Prob 

age 42/1 065/0 

edu 61/1 003/0 

inte 57/14 00/0 

                                                 
1 Odds Ratios 
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multi 82/1 00/0 

chi2 54/95  

Prob > 

chi2 
00/0  

Pseudo R2 14/0  

 پژوهش( یهاافتهی)منبع: 

و بازدید در صورت  یمندعلاقهسن، سطح تحصیلات،  یهاشاخص، شودیمکه مشاهده  طورهمان

 هانسبت. تفسیر این اندشدهاز یک  تربزرگ هاآنو مقدار نسبت موفقیت  داریمعن، هانهیهزافزایش 

نمونه برای تحصیلات بدین معناست که در خصوص افراد دارای سطح تحصیلات بالاتر،  عنوانبه

مشابه  طوربه. باشدیم ترنییپابرابر نسبت به افراد دارای سطح  61/1سالیانه،  بارکیشانس پرداخت 

سالیانه افراد  بارکی. یعنی شانس پرداخت بیشتر باشدیمبرابر  57/14 یمندعلاقهاین نسبت برای 

تاریخی نیستند. بنابراین  یهامحلهبه تماشای  مندعلاقهبرابر افرادی است که  57/14، مندعلاقه

 یهامحلهو مرمت افراد در میزان پرداخت ها در حفظ  خاطرتعلقو  یمندعلاقهاهمیت  توانیم

 هاآنتاریخی را از این نتایج متوجه شد. این تحلیل برای متغیرهایی که نسبت موفقیت یا شانس 

 برقرار است.  باشدیماز یک  تربزرگ

 توجهقابلدر جدول زیر مشاهده نمود. نکته  توانیمرا نیز  2موفقیت برای الگوی  یهانسبتنتایج   

 شیدر صورت افزا ،دیو بازد یمندعلاقه لات،یسن، سطح تحصغیرهای این است که در اینجا نیز مت

 هاآناهمیت  دهندهنشانکه  اندشده کیاز  تربزرگ هاآن تیو مقدار نسبت موفق داریمعن هانهیهز

 یهامحله یبه تماشا یمندعلاقهشاخص  آمدهدستبه. طبق نتایج باشدیمدر پرداخت سالیانه 

اهمیت بسیار بالای آن در پرداخت سالیانه نیز  دهندهنشاناست که  46/17ی دارای نسبت خیتار

 . باشدیم

 موفقیت الگوی پرداخت سالیانه یهانسبت: 6جدول شماره 

 
Odds Ratio Prob  

Age  68/1 01/0 

Edu  66/1 00/0 

inte 46/17 00/0 

multi 49/1 03/0 

 پژوهش( یهاافتهی)منبع: 
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اثرگذاری عوامل در سطوح بالاتر تمایل  دهندهنشانمدل لجستیک ترتیبی چند سطحی،  ازآنجاکه  

لاجیت، اثرات  یهامدلبا استفاده از  توانیمپرداخت است، بنابراین  بارکیبه پرداخت سالانه و 

در این پژوهش دو مدل  رونیازاعوامل مدل را برای سطح معینی از تمایل به پرداخت محاسبه نمود. 

 قرار گرفت.  یبرآورد و موردبررس ت،یلاج

تومان  35000پرداخت بیشتر از  بارکیمبلغ  رشپذی احتمال بر مؤثر عوامل دهندهنشانمدل اول   

مبلغ  رشیدهنده عوامل مؤثر بر احتمال پذو مدل دوم نشانمحله تاریخی جولان از  دیجهت بازد

حد وسط پرداخت  عنوانبه. این مرزها باشدیم دیجهت بازدتومان  25000سالیانه پرداخت بیشتر از 

 است.  شدهگرفتهها در نظر 

. اندبوده، اثرگذارتر توجهقابلکه کدام عوامل بر پرداخت های بالا و  دهدیمنشان  هامدلنتایج این    

یک متغیر  صورتبه. این مدل گرددیمبرآورد   WTP_yو  WTP_1مدل لاجیت برای دو الگوی 

شده و با استفاده از الگوی لاجیت اثر عوامل و متغیرهای وابستۀ موهومی )دوتایی( در نظر گرفته

( 7در جدول شماره ) .است شدهیبررسمحله تاریخی از  دیبازد نهیهز رشیمستقل بر احتمال پذ

 .شودیممشاهده  هاآنهمراه با میزان اثرگذاری  اندشدهمتغیرهایی که معنی دار 

 تومان( 35000پرداخت )مرز  بارکی: نتایج روش لاجیت برای الگوی 7جدول شماره 

 
WTP_1_35000  

 
Coefficient  Prob. 

EDU 39/0 03/0 

INTE 89/2 01/0 

TIMES - 31/0  01/0 

MULTI 35/0 06/0** 

 WTP_y_25000  

AGE 54/0 01/0 

EDU 48/0 01/0 

TRAV 06/0 05/0 

EMP - 16/1  00/0 

VAC 72/0 05/0 

INTE 73/2 01/0 

 پژوهش( یهاافتهی)منبع: 
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شدن هزینه  چند برابر، دفعات بازدید و یمندعلاقهتحصیلات،  یرهایمتغ آمدهدستبهطبق نتایج    

این متغیرها بر پرداخت  گریدانیببه. اندشدهتومان معنادار  35000پرداخت بیشتر از  بارکیدر الگوی 

 توجهقابلبر پرداخت بالا و  یمندعلاقه. در این مدل، اثر بالای اندبودهتومان و بالاتر اثرگذار  35000

.  همچنین متغیرهای سن، دهدیمکه اهمیت متغیر را نشان  شودیمپرداخت مشاهده  بارکی

 داریمعنالگوی سالیانه پرداخت در  یمندعلاقهتحصیلات، تعداد همراهان، اشتغال، مرخصی و 

در پرداخت سالیانه سطح بالا، مشاهده  یمندعلاقه. اثر مثبت متغیرهای سن، تحصیلات و اندشده

 است. توجهقابلدر این مدل نیز  یمندعلاقهکه اثر متغیر  شودیم

 یریگجهینت .6

که  شودیم، باعث  یاقتصاد یهازهیباانگ،  یشهردرون یخیتار ینواح  اءیو اح یحفاظت، نگهدار

 جادیا مؤثرحفاظت  یبرا یفرصت گریکنند و از طرف د دایپ یاقتصاد یسودآور سوکی ازمناطق  نیا

و  یخیبافت تار اءیدر جهت حفظ و اح یخیتار یهامحله یشهر یگردشگر کردیروهمچنین کنند. 

 یخیتار -یفرهنگ راثیم گریداز طرف  است. رگذاریتأث داریپا یو درآمدها یمنافع اقتصاد نیهمچن

از اهداف  هاآن  اءیو اح یکه حفاظت و نگهدار روندیمشهرها به شمار  یتیعناصر هو نیترمهماز 

امر مستلزم  نی. در حال حاضر اشودیممحسوب  یو گردشگر یشهر رانیو مد زانیمهم برنامه ر

 یمراقبت و نگهدار یهانهیهزبودن  الابودجه دولت و ب تی. محدودباشدیم یکلان یمنابع مال نیتأم

جانب  قیاز طر یمال نی، لزوم تأمهامجموعه نیا ییتوسعه ا یهارساختیز جادیا زیو ن یاز آثار باستان

 یمقاصد گردشگر عنوانبه یفرهنگ یهامحله انیم نیدر ا. کندیم خاطرنشانرا  دکنندگانیبازد

 هستند یگردشگر هیمکان عرضه سرما

  ،یچند سطح یبیترت کیو روش لجست های مختلفاز الگو یریگبهرهبا با توجه به اهمیت موضوع 

طبق نتایج است.  دهیگرد پرداخت، محاسبه لاتیبر انواع تما هاآن یاثرگذار زانیعوامل و م

 20 یدر رده سن دهندگانپاسخاز  یمیاز ن شیب یفراوان ازنظرتکمیلی  یهاپرسشنامهاز  آمدهدستبه

افراد رده  دیهستند که نشان از بازد یدانشگاه لاتیتحص یدارا هاآندرصد از  65قرار دارند و  40تا 

 یاز خودرو دکنندگانیاز بازد یمین نی. همچنباشدیم یخیاز محله تار کردهلیتحصجوان و  یسن

لازم  ریو تداب هارساختیز ی،شهر یگردشگر انیاست متول یضرور که اندنمودهاستفاده  یشخص

 یشخص هینقل لهیافراد با وس نهیمناسب تردد و... جهت استفاده به ریراهنما، مس نگ،یپارکمانند 
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 باشدیمهزار تومان  35تا  15مبلغ  دکنندگانیدرصد بازد 90پرداخت  کباریبه لیتما فراهم آورند.

 است. شدهانجام یبندسطحپرداخت متوسط در  زانیکه م

، هامدل یبرخ یمعمول ونیدر رگرس کهیدرحال، اندشده داریمعن یکل صورتبههر چهار مدل 

به پرداخت  لیبر تما مؤثرکه عوامل  گانهسه یاز الگوها آمدهدستبه جینتا انیم در. شوندینم داریمعن

 بارکیبه پرداخت  لیو تما یخیبرای حفاظت از محله تار انهیتمایل به پرداخت سال ،یاتیاز منابع مال

 داریمعندر هر سه الگو  یخیتار یهامحله یبه تماشا یمندعلاقهقرار گرفتند، عامل  یموردبررس

مذکور به  ریمتغ تی. نسبت موفقباشدیم یاثر آن مثبت و قو آمدهدستبه جیشده است که طبق نتا

و  یزیربرنامهبا  توانیم جینتا نی. طبق اباشدیمموضوع  نیکننده ا دیتائ زین 57/14 زانیم

 راافراد به پرداخت  لیتما ،یخیتار یهامحلهافراد به  یمندعلاقه شیدر جهت افزا یگذاراستیس

 داد. شیافزا

در دو  هانهیهزشدن  چند برابردر صورت  دیبه بازد لیو تما لاتیسن، تحص یرهایمتغ نیهمچن

 دیبه بازد لیتما ریخصوص متغ نی. در ااندداشتهوابسته  ریکه اثر مثبت بر متغ اندشده داریمعنالگو 

 یدارا ،افراد باشد یمندعلاقه یبرا ینیجانش ریمتغ تواندیمکه  هانهیهزشدن  چند برابردر صورت 

 جیهستند. طبق نتا تیموفق ینسبت بالا یدارا لاتیو سپس تحص تینسبت موفق نیبالاتر

 یهامحله یاقتصادو  یفرهنگ تیرا در درک اهم لاتینقش سن و تحص توانیم یخوببه آمدهدستبه

و ضرورت  تیاهم بهافراد  دهدیمنشان  قیتحق نیا یهاافتهیبنابراین  مشاهده نمود. یخیتار

 . هستند آگاهتاریخی  یهامحله

بیشتر، وضعیت کنونی را بهبود بخشد و  یهیاولامکانات  نیتأمبا  تواندیم گذاراستیس رونیازا

مبلغ بیشتر برای  ینهیهزگردشگران بیشتری به این محله تاریخی جذب شوند که حاضر به پرداخت 

استفاده از امکانات به وجود آمده هستند و این امر گسترش صنعت گردشگری و افزایش درآمد را به 

وگرافیک بازدیدکنندگان، شناسایی الگوهای اجتماعی با توجه به اهمیت شرایط دم رونیازادنبال دارد. 

بیش از نیمی  ازآنجاکهنمونه  عنوانبهفضاهای تاریخی امری ضروری است.  یزیربرنامهدر طراحی و 

سال بوده و دارای تحصیلات دانشگاهی هستند بنابراین  40تا  20بازدیدکنندگان دارای سنین 

تفریحی گردشگری این منطقه، تمایلات و علاِئق  یهابرنامهبایستی در ایجاد امکانات و  گذاراستیس

 این موارد را در نظر بگیرد.
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 یپول یهااستیس رینظ ییاستفاده از ابزارهاصحیح و با  یگذاراستیسبا  یبخش دولتهمچنین 

، باعث رونق بخشی و ایجاد امکانات زیر بنایی و هاارانهیاعطاء  ای ،یاتیمال یهاتیمعافمانند  یو مال

 یهامحله یگذارارزشتمایل به پرداخت و  زانیبرآورد م گرید یاز سوشوند.  هامحلهرفاهی در این 

 هاآنمرتبط با حفاظت  یتیو حما یقیتشو یهااستیس ییکارآ یابیارز یبرا یشاخص ،یخیتار

نشانگر توجه  تواندیمتاریخی  یهامحله یگذارارزش. به طوریکه افزایش تمایل به پرداخت و باشدیم

را  گذاراناستیسگردشگری تلقی گردد که از طرفی توجه بیشتر  یهاجاذبه گونهنیاافراد جامعه به 

ث عدم گذشته باشد اگرچه نباید باع یهااستیسنشانگر موفقیت  تواندیمو از طرف دیگر  طلبدیم

 توجه به کمبودها و نبود امکانات گردد.
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